
Конкурсная комиссия при рассмотрении конкурсных заявок принимает решение на 

основании следующих критериев: 

 

1) степень социальной ориентированности бизнес-идей/рейтинг регионального 

продукта программы "Одно село – один продукт"; 

2) конкурентоспособность бизнес-проекта (проработка рыночной потребности – 

маркетинговый анализ); 

3) готовность бизнес-проекта к внедрению (проработка вопроса организации 

производства, наличие помещения для размещения проекта, рынка сбыта, уровень 

готовности проекта для запуска производства). 

При этом к критерию степени социальной ориентированности бизнес-идей относятся 

проекты, способствующие занятости, нацеленные на повышение доходов и оказывающие 

иные меры социально-уязвимым слоям населения, инклюзию, экологичность, оказание 

услуг, выполнение работ, применение новых или усовершенствованных технологий в 

области социальной поддержки. 
 


